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ABSTRAK 

Gerai Anyaman Plastik Gumuk-Kembar merupakan UMKM yang bergerak pada bidang wirausaha kerajinan 
tangan dari bahan tali plastik. Gerai anyaman ini mampu membuka peluang usaha baru bagi ibu rumah 
tangga. UMKM Gerai Anyaman Plastik tersebut, mendapatkan kendala dalam segi pemasaran yang 
dilakukan, dengan perkembangan teknologi yang semakin maju dan berjalan secara cepat. Tujuan kegiatan 
pengabdian masyarakat ini yaitu untuk menumbuhkan kreativitas masyarakat dalam mengelola UMKM 
dengan strategi promosi visual yang lebih modern berupa animasi 3 Dimensi supaya dapat meningkatkan 
minat konsumen. Kegiatan pengabdian berupa sosialisasi menggunakan metode ceramah atau presentasi 
dan pengaplikasian media website berbasis AR, serta dilanjutkan dengan  memberikan angket respon 
pengguna. Teknik pengumpulan data menggunakan observasi, wawancara dan angket. Teknik analisis data 
menggunakan metode statistik descriptive SPSS. Hasil dari kegiatan ini adalah meningkatkan kreativitas 
pengrajin dalam memanfaatkan teknologi dalam dunia bisnis dan mampu mengelola UMKM dengan tepat 
dan efisien dan respon pengguna terhadap penggunaan promosi visual berbasis website augmented reality 
sebesar 82,79% dengan kategori sangat baik. 
 
Kata Kunci: Augmented Reality, Promosi Visual, Sosial Media, UMKM Gerai Anyaman 

 
ABSTRACT 

Gumuk-Kembar Plastic Woven Outlet is an MSME engaged in handicraft entrepreneurship from plastic rope 
material. This wicker outlet is able to open new business opportunities for housewives around partners. The 
Plastic Woven Outlet MSMEs have problems in terms of marketing carried out, with this increasingly advanced 
era, technology is also running quickly. The purpose of this community service activity is to foster community 
creativity in managing MSMEs with a more modern visual promotion strategy in the form of 3 -dimensional 
animation in order to increase consumer interest. Service activities in the form of socializatio n using lecture 
or presentation methods and the application of AR-based website media, and continued by providing user 
response questionnaires. Data collection techniques use observation, interviews and questionnaires. Data 
analysis techniques use SPSS descriptive statistical methods. The result of this activity is to increase the 
creativity of craftsmen in utilizing technology in the business world and being able to manage MSMEs 

appropriately and efficiently and user response to the use of augmented reality website-based visual 
promotions was 82.79% in the very good category. 
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PENDAHULUAN 
 

Gerai Anyaman Plastik Gumuk-Kembar merupakan Usaha Mikro, Kecil, dan Menengah 
(UMKM) kategori Home Industry yang bergerak pada bidang wirausaha kerajinan tangan dari 
bahan tali plastik yang bertempat di Jl. Kenanga, Krajan, Sidorejo, Kec. Umbulsari, Kabupaten 
Jember, Jawa Timur 68166. Ibu Siti Alfiyah merupakan pemilik dari usaha produksi yang bergelut 
di bidang kerajinan tangan bahan plastik ini. Berbagai macam jenis pesanan kerajinan tangan 
yang siap ditampung oleh Ibu Siti Alfiyah dari tas belanja berbagai ukuran, vas bunga anyaman, 
keranjang buah, keranjang baju, tempat sampah, dan kerajinan lainnya. Kerajinan tangan yang 
dihasilkan dapat digunakan juga untuk keperluan tasyakuran kelahiran, khitanan, selamatan, haji 
dan umroh, souvenir pernikahan serta berbagai keperluan lainnya. Gerai anyaman ini memiliki 
potensi berkembang yang cukup besar. 
  Gerai anyaman ini membuka peluang usaha bagi ibu rumah tangga di sekitar mitra 
dengan melibatkan sepuluh karyawan sebagai pengrajin. Namun, UMKM Gerai Anyaman Plastik 
menghadapi kendala dalam pemasaran karena pesatnya perkembangan teknologi yang membuat 
usaha tradisional kalah saing dengan usaha modern. Tantangan ini semakin besar ketika pelaku 
usaha belum memiliki pengetahuan atau keterampilan dalam mengikuti perkembangan zaman. 
Selain itu, manajemen keuangan juga menjadi masalah penting karena banyak pelaku UMKM 
belum mampu menyusun perencanaan keuangan, mencatat transaksi, dan mengelola arus kas 
secara baik. Padahal, kemampuan mengelola keuangan sangat dibutuhkan agar usaha dapat 
berjalan efektif, menghindari kerugian, serta berkembang secara berkelanjutan dan profesional 
di tengah persaingan usaha yang semakin ketat. 

Penggunaan sosial media dapat memperluas jangkauan pemasaran secara efektif yang 
tidak terbatas ruang dan waktu. Menurut [1] pada  era globalisasi informasi bergerak sangat 
cepat dan menjadi pelaku bisnis untuk memenangkan persaingan. Internet melalui e-commerce 
membuka peluang bagi Usaha Kecil dan Menengah (UKM) untuk memasarkan dan 
menumbuhkan jaringan usaha di seluruh belahan dunia usaha [2]. Era sekarang masyarakat 
cenderung mencari informasi melalui media sosial seperti website dan instagram, karena hal ini 
dapat memudahkan masyarakat untuk mendapatkan informasi secara cepat juga lengkap.  
Masyarakat yang mengakses website dan instagram bisa dibedakan berdasarkan latar belakang 
[3]. Desa Wisata Kalibuntung di Kabupaten Bantul menyatakan bahwa penggunaan media 
promosi yang baik dan sesuai dengan karakteristik pengunjung akan meningkatkan jumlah 
pengunjung yang datang ke desa wisata [4]. Oleh karena itu, kegiatan pengabdian masyarakat ini 
dapat membantu dalam mengatasi masalah mitra terkait proses pemasaran dan penjualan 
produk serta personality pekerja yang semakin mampu secara aktif menggunakan internet demi 
tercapainya tujuan. 

Penggunaan Augmented Reality  (AR) sangat berperan penting dalam segala proses yang 
berkaitan dengan kegiatan penganyaman media plastik ini. Alasan mengapa AR sangat 
diperlukan yaitu karena AR membantu proses promosi produk anyaman plastik dengan mudah. 
Penggunaan media AR membuat konsumen tertarik karena media AR memberikan kesan nyata 
dengan jelas yaitu menghasilkan kesan 3D yang memanjakan mata audiens [5]. Pada dasarnya, 
AR merupakan bagian dari Next Tech di era Marketing 5.0 seperti sekarang. AR menjadi salah 
satu teknologi terbaru yang bermanfaat untuk meningkatkan customer experience dan customer 
satisfaction dalam perjalanan pelanggan (customer journey). Maka dari itu, banyak perusahaan 
besar yang telah menerapkan teknologi ini sebagai strategi pemasaran [6]. 

Istilah pemasaran kerap kali didengar dalam dunia ekonomi sebagai media untuk 
mempromosikann suatu produk unggulan yang apabila dipasarkan akan menarik konsumen [7]. 
Pada bidang ekonomi, pemasaran adalah proses manajerial yang membuat individu atau 
kelompok mendapatkan apa yang mereka butuhkan dan inginkan dengan menciptakan, 
menawarkan, dan mempertukarkan produk yang bernilai kepada pihak lain atau segala kegiatan 
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yang menyangkut penyampaian produk atau jasa mulai dari produsen sampai konsumen [8]. 
Pemasaran memberikan informasi kepada konsumen dengan pengertian lebih dalam terkait 
produk yang dijual. Pemasaran bisa dilakukan dengan berbagai cara, yaitu menggunakan iklan, 
dari mulut ke mulut, hingga menggunakan media sosial serta website. Media sosial merupakan 
suatu bentuk media siber untuk memudahkan proses komunikasi, yang memungkinkan 
penggunanya untuk merepresentasikan dirinya masing-masing untuk saling berinteraksi, 
berbagi, bekerja sama, maupun membentuk ikatan sosial, tanpa perlu melakukan komunikasi 
secara langsung [9]. 

Kegiatan pengabdian masyarakat ini membahas efektivitas pemasaran Gerai Anyaman 
Plastik di Desa Sidorejo, Kecamatan Umbulsari, dengan mengoptimalkan promosi visual melalui 
media sosial dan website berbasis Augmented Reality  (AR). Anyaman plastik selama ini dianggap 
kuno dan kurang menarik, sehingga perlu pendekatan promosi yang lebih modern. Urgensi 
kegiatan ini muncul karena mitra UMKM mengalami kendala dalam pemasaran dan belum 
memanfaatkan teknologi digital secara maksimal. Padahal, gerai ini memiliki potensi besar dalam 
membuka peluang usaha bagi ibu rumah tangga di sekitar. Tujuan dari kegiatan ini adalah untuk 
menumbuhkan kreativitas masyarakat dalam mengelola UMKM dan memperkenalkan strategi 
promosi modern berupa animasi 3D berbasis AR agar produk lebih menarik dan minat konsumen 
meningkat. 
 

METODE PELAKSANAAN KEGIATAN 
 

Kegiatan pengabdian masyarakat ini berupa kegiatan sosialisasi mengenai digital 
marketing dan manajemen pengelolaan UMKM ini  dilaksanakan  di Desa Sidorejo,  Kecamatan 
Umbulsari, Kabupaten Jember,  Provinsi Jawa Timur  yang  berlangsung selama dua bulan yaitu 
bulan Juli – September 2023 dan dilaksanakan pendampingan secara daring. Adapun sasaran    
kegiatan    pengabdian masyarakat   ini   yaitu seluruh kelompok masyarakat  pengrajin anyaman 
tas plastik di Desa Sidorejo, Kecamatan Umbulsari, Kabupaten Jember. 

Tahapan kegiatan pengabdian masyarakat ini meliputi: (1) kegiatan observasi dan 
wawancara terhadap pemilik gerai anyaman plastik gumuk kembar, (2) pembuatan media sosial 
dan Website berbasis Augmented Reality  (AR), dan (3) pelaksanaan kegiatan pemberdayaan 
UMKM gerai anyaman plastik mengenai media sosial dan Website Augmented Reality  (AR) 
dengan mengundang pengrajin untuk datang ke pusat gerai anyaman plastik yang ada di Desa 
Sidorejo. Sosialisasi ini menggunakan metode ceramah dan pengaplikasian media, dilanjutkan   
dengan memberikan angket berisi evaluasi efektivitas penggunaan promosi visual melalui media 
sosial dan Website berbasis Augmented Reality  (AR) dalam meningkatkan hasil pemasaran 
produk anyaman plastik. Teknik pengumpulan data menggunakan wawancara, observasi dan 
angket. Teknik analisis data dilakukan menggunakan analisis deskriptif. Hasil angket yang telah 
diperoleh selanjutnya dianalisis menggunakan statistik descriptive SPSS 23 
 

HASIL DAN PEMBAHASAN  
 

Kegiatan pengabdian masyarakat ini diawali dengan kegiatan observasi dan wawancara 
kepada pemilik UMKM Gerai anyaman Gumuk-kembar pada tanggal 10 Juli 2023. Hasil 
wawancara dengan pemilik menyatakan bahwa pada UMKM gerai anyaman ini kegiatan 
pemasaran selama ini hanya dari mulut ke mulut (word of mouth) dan adanya sales yang datang 
untuk mengambil barang kemudian diantarkan ke toko-toko atau pembeli perorangan. 
Pemasaran menggunakan sosial media sebatas pada story Whatsapp pemilik saja sehingga 
pemasaran masih terbatas.  

Tahapan berikutnya yaitu persiapan Pembuatan Media Sosial dan Website Berbasis 
Augmented Reality  (AR) yang dilakukan pada tanggal 15 Juli 2023 hingga 3 Agustus 2023. Proses 
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persiapan diawali dengan pembuatan akun sosial media menggunakan scan Augmented Reality  
untuk media penyajian kreativitas promosi visual agar produk lebih dikenal secara luas. Pada 
pembuatan akun sosial media yang menggunakan AR, tim menyiapkan software unity 3d, blender 
untuk pembuatan animasi 3 Dimensi, visual studio untuk coding, android sdk & jdk untuk eksport 
softwarenya, dan membutuhkan software editing foto dan video.  

Akun media sosial dibuat semenarik mungkin, baik dari segi pengunggahan foto atau 
video secara bergantian, menyamakan warna dengan tema barang yang diproduksi, penggunaan 
scan yang mudah dilakukan, penggunaan animasi 3 Dimensi dan juga memberikan caption 
menarik, serta detail yang cukup membuat para konsumen merasa penasaran nantinya. Sebelum 
melakukan pengunggahan, tentunya tim meminta izin untuk pengambilan gambar maupun video 
yang akan dipromosikan dalam akun media sosial tersebut. Hasil dokumentasi yang ada akan 
diubah dengan keselarasan warna, bentuk, tema anyaman serta diubah dalam virtual 3 Dimensi. 
Sehingga produk yang dipasarkan terlihat lebih menarik, Kegiatan persiapan pembuatan website 
berbasis AR dan sosial media seperti pada Gambar 1 dan 2 

 

 
Gambar 1. Pembuatan desain sosial 

media 

 
Gambar 2. Diskusi pembuatan website 

berbasis AR 
 
Tahap selanjutnya yaitu pelaksanaan Kegiatan Pemberdayaan UMKM Gerai Anyaman 

Plastik Mengenai Media Sosial dan Website Augmented Reality  (AR). Kegiatan sosialisasi 
dilakukan secara bertahap selama dua kali. Pelaksanaan yang pertama pada hari Sabtu, tanggal 5 
Agustus 2023 pada gerai anyaman gumuk-kembar, Desa Sidorejo, Umbulsari - Jember. Kegiatan 
ini lebih fokus dalam pembahasan mengenai media promosi visual. Sosialisasi kepada 
masyarakat tentang promosi visual gerai anyaman plastik merupakan langkah penting dalam 
mengedukasi dan meningkatkan minat konsumen terhadap produk yang dihasilkan. Pada 
kegiatan ini, metode promosi modern dengan memanfaatkan teknologi digital menjadi sorotan 
utama. 

Melalui presentasi materi yang disampaikan, masyarakat diajak untuk memahami cara-
cara inovatif dalam mempromosikan produk anyaman plastik, seperti penggunaan media sosial, 
situs web resmi, dan aplikasi seluler khusus. Pada presentasi ini, dijelaskan bagaimana teknologi 
digital memungkinkan pameran produk secara visual yang menarik dan informatif, dengan foto-
foto berkualitas tinggi, video demonstrasi, dan konten-konten menarik lainnya. Selain itu, 
masyarakat juga akan diberikan wawasan tentang pentingnya strategi pemasaran digital untuk 
mencapai audiens yang lebih luas dan potensial. Dengan demikian, sosialisasi ini bertujuan tidak 
hanya untuk meningkatkan pemahaman masyarakat tentang produk anyaman plastik, tetapi juga 
untuk memberdayakan pengrajin dalam memanfaatkan teknologi digital guna mendukung 
pertumbuhan bisnis dan minat konsumen yang berkelanjutan. Adapun kegiatan sosialisasi 
seperti ditunjukkan pada Gambar 3. 
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Gambar 3. Sosialisasi mengenai media promosi visual website berbasis AR 

Kegiatan sosialisasi yang kedua dilaksanakan pada tanggal 2 September 2023. Kegiatan 
ini lebih berfokus membahas mengenai strategi pengelolaan UMKM dan manajemen keuangan. 
Kegiatan sosialisasi dengan metode presentasi yang berfokus pada strategi pengelolaan UMKM 
dan manajemen keuangan adalah langkah yang sangat penting dalam memberikan panduan dan 
dukungan kepada para pengusaha kecil dan menengah (UKM). Melalui presentasi ini, peserta 
diajak untuk memahami prinsip-prinsip dasar pengelolaan UMKM yang efektif, termasuk 
pengembangan produk, pemasaran, dan manajemen operasional. Selain itu, strategi pengelolaan 
keuangan yang sehat juga menjadi sorotan utama dengan penekanan pada pentingnya 
perencanaan anggaran, pengelolaan kas, dan pemahaman tentang laporan keuangan.  

Pada kegiatan sosialisasi ini, pengrajin diberikan wawasan tentang bagaimana 
mengidentifikasi peluang bisnis, mengukur risiko, dan mengembangkan strategi pertumbuhan 
yang tepat. Selain itu, manajemen keuangan yang baik juga akan ditekankan, termasuk cara 
mengelola pemasukan dan pengeluaran, mengatur cash flow, dan menginvestasikan keuntungan 
dengan bijak. Penekanan pada penggunaan teknologi dan alat digital dalam pengelolaan UMKM 
dan manajemen keuangan, peserta diharapkan dapat memanfaatkan sumber daya yang tersedia 
secara lebih efisien, meningkatkan produktivitas, dan menjaga keberlanjutan usaha. Kesadaran 
akan pentingnya strategi pengelolaan UMKM dan manajemen keuangan yang baik dapat menjadi 
langkah awal menuju kesuksesan dan pertumbuhan yang berkelanjutan bagi pelaku bisnis. 
Kegiatan ini seperti yang ditunjukkan oleh Gambar 4. 
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Gambar 4. Sosialisasi strategi pengelolaan UMKM dan manajemen keuangan 

 
Pengelolaan keuangan yang baik merupakan aspek kritis dalam menjalankan UMKM. 

Hal ini dapat memengaruhi kesinambungan dan keberhasilan UMKM [10]. Pentingnya 
pengelolaan keuangan dalam UMKM tidak hanya mempengaruhi kesehatan finansial bisnis, 
tetapi juga berdampak pada kontribusi terhadap perekonomian secara keseluruhan. Oleh karena 
itu, pemilik UMKM perlu memahami dan melaksanakan praktik pengelolaan keuangan yang baik. 
Kegiatan selanjutnya adalah pengisian angket berisi evaluasi efektivitas penggunaan promosi 
visual melalui media sosial dan Website berbasis Augmented Reality  (AR) dalam meningkatkan 
hasil pemasaran produk anyaman plastik menggunakan metode statistik deskriptif. Rata-rata 
persentase respon pengguna sebesar 82,79% berada dalam kategori respon baik. Secara statistik 
didapatkan hasil sebagaimana ditunjukkan pada, Tabel 1, Tabel 2 dan Gambar 5. 

 
Tabel 1. Statistic descriptive 

 N Minimum Maximum Mean Std. Deviation 
kategori_kurang 10 0,00 2,00 0,4000 0,69921 
kategori_cukup 10 0,00 12,00 5,4000 4,32563 
kategori_sedang 10 0,00 12,00 6,0000 4,69042 
kategori_baik 10 28,00 64,00 41,6000 11,18729 
kategori_sangatbaik 10 20,00 95,00 62,5000 20,71634 
Jumlah 10 97,00 127,00 115,9000 9,30293 
Ideal 10 140,00 140,00 140,0000 0,00000 
Valid N (listwise) 10     
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Tabel 2. Indikator Pengguna 
Indikator Pernyataan Persentase 

Respon (%) 
Kategori 

Pengguna dapat berinteraksi dengan fitur Augmented 
Reality (AR) pada website ini dengan mudah 

80,00 Baik 

Konten visual yang disajikan di website ini menarik 
perhatian calon pembeli 

85,00 Baik 

Kualitas promosi visual dari Augmented Reality (AR) pada 
website ini 

82,86 Baik 

Kecepatan respon Website AR ketika diakses 
menggunakan hanphone 

69,29 Cukup 

Pemanfaatan Website Augmented Reality (AR) efektif 
dalam memperluas jangkauan pasar 

84,29 Baik 

Fitur website AR dalam mempromosikan produk 81,43 Baik 

Kesesuaian website Augmented Reality untuk kebutuhan 
promosi visual  

90,00 Sangat baik 

Desain yang ditampilkan dalam Website berbasis AR 
sesuai dengan identitas dari gerai anyaman 

88,57 Sangat baik 

Tingkat kepuasan pengguna secara keseluruhan terhadap 
website berbasis AR dan media sosial ini untuk promosi 
visual 

90,71 Sangat baik 

Rata-rata 82,79 Baik 

 

Gambar 5. Grafik distribusi respon pengguna terhadap website AR 
 

 
Aplikasi media sosial dan website Augmented Reality  (AR) diterapkan dalam promosi 

visual. Media promosi visual adalah media sebagai tempat transaksi jual beli secara praktis, 
ekonomis dan efisien dengan memanfaatkan ilmu pengetahuan dan teknologi untuk masyarakat 
luas [11]. Website berbasis Augmented Reality  digunakan sebagai promosi visual UMKM Gerai 
Anyaman Plastik di Desa Sidorejo, Jember. Kegiatan pengabdian masyarakat memberikan 
pengetahuan mengenai perancangan media sebagai promosi visual berbasis Augmented Reality . 
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Pada kegiatan pengabdian masyarakat ini, pengrajin diajak untuk memahami dan menguasai 
konsep dasar tentang Augmented Reality  (AR) serta langkah-langkah praktis untuk mengakses 
website berbasis AR. Pengrajin akan diberikan panduan langkah demi langkah tentang cara 
menggunakan perangkat mobile mereka untuk mengaktifkan pengalaman AR, seperti 
mengarahkan kamera ponsel ke objek tertentu atau kode AR yang disediakan. Para Pengrajin 
Bersama-sama dibimbing untuk melakukan akses pada media promosi yang telah dikembangkan 
oleh tim PKM-PI Universitas Jember yaitu Website Berbasis AR yang dapat di akses melalui link 
https://GKJember.com  

Melalui kegiatan pengabdian ini, masyarakat dapat lebih percaya diri dalam mengakses 
dan memanfaatkan teknologi AR untuk keperluan professional dan bisnis. Sosialisasi ini tidak 
hanya memberikan pengetahuan, tetapi juga memberikan keterampilan praktis yang dapat 
membantu masyarakat dalam menghadapi perkembangan teknologi yang terus berlanjut. 
Kegiatan ini seperti pada Gambar 6.  

 

 
Gambar 6. Implementasi media promosi visual 

 
Penggunaan media merupakan salah satu aspek kunci dalam pemasaran modern. Media, 

baik itu media sosial, media cetak, atau media digital, memainkan peran penting dalam 
menciptakan keluasan merek, mencapai audiens yang ditargetkan, dan menghasilkan interaksi 
dengan pelanggan potensial. Penggunaan media dengan strategi yang tepat dapat membantu 
perusahaan membangun hubungan yang kuat dengan pelanggan dan mempromosikan produk 
atau layanan mereka dengan lebih efektif [12]. Penggunaan media online telah memainkan peran 
yang semakin penting dalam strategi pemasaran perusahaan. Masyarakat modern cenderung 
berbelanja secara online karena kenyamanan, pilihan yang lebih besar, dan kemudahan 
perbandingan harga yang ditawarkan oleh platform e-commerce [13].  

Perubahan gaya hidup masyarakat modern, termasuk kecenderungan untuk selalu 
terhubung secara online, telah berdampak signifikan pada perilaku berbelanja. Masyarakat 
modern lebih cenderung memanfaatkan media online untuk memenuhi kebutuhan belanja 
mereka, dengan meningkatnya adopsi platform e-commerce dan aplikasi berbelanja online [14]. 
Belanja online menawarkan sejumlah keuntungan yang telah menjadikannya pilihan yang 
populer di kalangan konsumen modern. Salah satu keuntungan utama adalah kenyamanan [15]. 
Dengan berbelanja online, konsumen dapat membeli produk atau layanan yang diinginkan kapan 
saja dan di mana saja, tanpa harus pergi ke toko fisik. Selain itu, berbelanja online juga 
memberikan aksesibilitas yang lebih besar ke berbagai produk dari berbagai merek dan penjual, 
bahkan yang berlokasi di luar negara [16]. Keuntungan lainnya adalah kemudahan perbandingan 
harga. Konsumen dapat dengan mudah membandingkan harga produk di berbagai situs web atau 
platform e-commerce untuk memastikan bahwa mereka mendapatkan penawaran terbaik. 

https://gkjember.com/
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Sehingga pengalaman berbelanja online sering kali dapat disesuaikan dengan preferensi pribadi 
konsumen, termasuk pilihan pengiriman yang nyaman dan opsi pembayaran yang beragam [17]. 
Dengan semua keuntungan ini, tidak heran bahwa berbelanja online terus menjadi pilihan yang 
menarik bagi banyak orang. Berdasarkan uraian tersebut, maka penggunaan promosi visual 
melalui website berbasis AR dan sosial media dapat dijadikan solusi inovatif bagi pemilik usaha 
dalam mengembangkan kegiatan pemasaran produk. 
 

SIMPULAN 
 

Kegiatan pengabdian masyarakat berupa sosialisasi dan pendampingan berlangsung dengan 
lancar dan menjadi bagian penting dalam mendukung pengembangan masyarakat yang lebih 
cerdas secara teknologi dan bisnis. Sosialisasi pertama yang menyoroti promosi visual 
menggunakan teknologi telah memberikan wawasan tentang pemanfaatan media modern untuk 
mengembangkan bisnis dan meningkatkan minat konsumen. Sosialisasi kedua yang berfokus 
pada manajemen keuangan membekali para pengrajin dengan pengetahuan dan keterampilan 
dalam mengelola UMKM secara efektif dan berkelanjutan. Kegiatan lanjutan mengenai 
implementasi media website berbasis Augmented Reality  (AR) membuka wawasan masyarakat 
terhadap pemanfaatan teknologi masa depan dalam bidang usaha. Secara keseluruhan, kegiatan 
ini berhasil menumbuhkan kreativitas masyarakat dalam mengelola UMKM melalui strategi 
promosi visual yang lebih modern berupa animasi 3D untuk meningkatkan daya tarik konsumen, 
serta memberikan pemahaman mendalam tentang manajemen keuangan yang berguna dalam 
pengelolaan usaha jangka panjang. Respon pengguna terhadap penggunaan promosi visual 
berbasis website AR mencapai 82,79% dengan kategori sangat baik, yang mencerminkan 
tingginya minat dan kesiapan masyarakat dalam mengadopsi teknologi inovatif demi kemajuan 
usaha. 
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